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	Авторы и название учебника
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	Пиардағы ситуациялық талдау
	У9(2)212я73-1    В 175
Ванова, А.. Маркетинг и реклама: два в одном.- М., 2002
	20
	
	
	
	
	10
	
	

	
	
	Ж. Бекболатұлы. 

Жарнама негіздері.-Қаз унив,2009
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Ж. Бекболатұлы. 

PR және жарнама.-Қазақ ун, 2010
	20
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Шевчук Д.А. Экономическая журналистика. – М.: Российский бухгалтер. – 2008. – 568 с.
	
	+
	
	
	
	
	
	

	
	
	5/07(574)    П 680
PR и СМИ в Казахстане.- Алматы, 2006
	
	
	
	
	
	
	
	5

	
	
	05/07(574)-2    Е 240
Евроазия: проблемы PR и СМИ.- Алматы, 2003
	
	
	
	
	
	
	
	6

	
	
	05/07:У(574)(063)    И741
Информационные процессы в казахстанском обществе: PR, менеджмент и маркетинг СМИ.- Алматы, 2010
	
	
	
	
	
	
	
	2

	
	
	05/07(574)    Н412
Негизбаева, М.О.. Рекламные и PR - коммуникации в журналистике Казахстана: становление и развитие в период формирования информационного рынка.- Алматы, 2010

	
	
	
	
	
	
	
	1

	
	
	Ахметова, Л.С.. Журналистика и менеджмент.- Алматы, 2000
	
	87
	
	
	
	
	
	

	
	
	Ахметова Л.С.  и др. Қоғамдық ұйымдардың қызметін жариялаудағы БАҚ-тың рөлі. – Алматы, 2011
	
	22
	
	
	
	
	
	

	
	
	Ахметова Л.С.  и др. Қоғамдық ұйымдардың қызметін жариялаудағы БАҚ-тың рөлі. – Алматы, 2011
	
	25
	
	
	
	
	
	

	
	
	Ворошилов В. Экономика журналистики. - СПб.: изд-во Михайлова, 2000. – 64 с.
	
	
	
	
	
	
	
	+

	
	
	Региональная пресса: проблемы менеджмента. – М.: Права человека, 2001. – 222 с.
	
	
	
	
	
	
	
	+


	№
	Дәріс тақырыбы және сұрақтары 
	Сағат саны
	Қолданылатын материалдар
	Тақырып бойынша өздігінен ізденудің әдебиетпен қамтамасыз етілуі

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	«Ситуация» түсінігінің мағы-налық алуан түрлері.
	1
	Газеттер, журналдар,
интернет сайттары
	Ж.Бекболатұлы. Бекболатұлы. Ж. ПР және жарнама. – Алматы. «Қазақ университеті», 2010
С.Есжанова. Маркетинг негіздері. Алматы,2008 жыл.

Котлер Основы маркетинга.

	2
	Жағдайды талдау және PR-қызметінің түрлі сатыларында алынған нәтижелерді пайдалану.
	1
	Газеттер, журналдар,
интернет сайттары
	Шыңдалиева М.Б., БАҚ-тағы жарнама технологиясы.- Астана. ЕҰУ баспасы. 2010



	3
	Қоғамдық қатынастарды стратегиялық жоспарлау әдісі және ситуациялық талдаудың құры-лымы.
	1
	Газеттер, журналдар,
интернет сайттары
	Бекболатұлы. Ж. PR және жарнама. – Алматы. «Қазақ университеті», 2010


	4
	Прогрессивті және реактивті PR әрекеттері үлгісінде сит-уациялық талдауды қолдану.
	1
	Газеттер, журналдар,
интернет сайттары
	Николаева Т.А. Креативная реклама. - М., 2001.
Панкратов Ф. Основы рекламы. - М., 2008.


	5
	Ақпарат алу әдістемесі – сит-уациялық талдаудың негізі.
	1
	Газеттер, журналдар,
интернет сайттары
	Голядкин Н.А. Творческая телереклама. - М., 2005. Ученова В. В. История отечественной рекламы. - М., 2004.

	6
	Жарнама және PR өндіріс-індегі ситуациялық талдау (SWOT-талдау негізі ретінде).
	1
	Газеттер,журналдар,
интернет сайттары
	Ученова В. В., Гринберг Т. Э. и др. Реклама: палитра жанров. - М., 2002.
Гуревич П. С. Психология рекламы. - М., 2005. 


	7
	Ситуациялық міндеттердің жіктелуі мен сипатта-масы.
	    1
	Газеттер, журналдар,

интернет сайттары
	Кутлалиев А. Эффективность рекламы. - М., 2005. 
Мудров А. Н. Основы рекламы. - М., 2005.
Музыкат В.Л. Рекламное дело. Ч. 1, 2. - М., 1998. 

	
	1 Аралық бақылау
	
	
	

	8
	Ситуациялық талдау жасау-дың қоғамдық пікірді білудегі маңзы.
	1
	Газеттер, журналдар,

интернет сайттары
	Кутлалиев А. Эффективность рекламы. - М., 2005. 
Мудров А. Н. Основы рекламы. - М., 2005.
Музыкат В.Л. Рекламное дело. Ч. 1, 2. - М., 1998. 

	9
	Ақпарат жинау әдістері мен тәсілдері.
	1
	Газеттер, журналдар,

интернет сайттары
	Николаева Т.А. Креативная
реклама. - М., 2001.
Панкратов Ф. Основы рекламы. - М., 2008.


	10
	Шетелдік және қазақстандық PR-шараларында ситуациялық талдауды қолдану мысалдары.
	1
	Газеттер, журналдар,

интернет сайттары
	Кутлалиев А. Эффективность рекламы. - М., 2005. 
Мудров А. Н. Основы рекламы. - М., 2005.
Музыкат В.Л. Рекламное дело. Ч. 1, 2. - М., 1998. 

	11
	 Жарнама өнері.

	1
	Газеттер, журналдар,

интернет сайттары
	Николаева Т.А. Креативная реклама. - М., 2001.
Панкратов Ф. Основы рекламы. - М., 2008.

	12
	Қазіргі заманғы коммуни-кацияда  маркетинг және менеджментті қолдану ерекшеліктері.

	1
	Газеттер, журналдар,

интернет сайттары
	Николаева Т.А. Креативная реклама. - М., 2001.
Панкратов Ф. Основы рекламы. - М., 2008.


	13
	Бәсекелестік ортаны танудың мәні.
	1
	Газеттер, журналдар,

интернет сайттары
	Кутлалиев А. Эффективность рекламы. - М., 2005. 
Мудров А. Н. Основы рекламы. - М., 2005.
Музыкат В.Л. Рекламное дело. Ч. 1, 2. - М., 1998. 

	14
	Ситуатциялық талдаудың медиажоспарлаудағы рөлі.
	1
	Газеттер, журналдар,

интернет сайттары
	Николаева Т.А. Креативная реклама. - М., 2001.
Панкратов Ф. Основы рекламы. - М., 2008.

	15
	Фактчекинг және пиардағы ситуациялық талдау.
	1
	Газеттер, журналдар,

интернет сайттары
	Николаева Т.А. Креативная реклама. - М., 2001.
Панкратов Ф. Основы рекламы. - М., 2008.



